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創新者得擔任點子推銷緣
x 智慧結晶 是意志力結晶

產品開發程序

大量閱讀
出差時
文章建檔

擴大交際圈看各類展示會

打頭陣 快速跟進
保障技術

管理新點子

建議機制
改良團隊
開門政策
探索小組
實驗室
人人皆創意家
創新團隊
觸媒濟
    

用制度管理新點子 
否則只是隨機事件而非規律性產物
向好顧客詢意見
設網站 讓顧客討論新點子
與供應商對話

創意 新奇 原創性新點子

創新 新點子落實為產品

企業生存之道 
在於如何讓創新在企業內存活

描述現有創新程序

顧客花錢買

縮小
極大化

特賣或促銷
附加價值
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